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Komersanti, aizsargājiet 
un nepārkāpiet 
dizainparaugu 
izņēmuma tiesības!

Padomi dizaina 
aizsardzībā

Jānis Jurkāns zvērināts advokāts

  Neatļauta reģistrētu 
un nereģistrētu 
dizainparaugu 
izmantošana 
komercdarbībā 
pārkāpējam draud 
ar dārgu tiesvedību 
un kompensācijas 
izmaksāšanu

Dizainparaugs tiek uzskatīts par jau-
nu, ja pirms tā reģistrācijas pieteikuma 
iesniegšanas dienas sabiedrībai nav ticis 
izpausts identisks dizainparaugs. Indivi-
duāls raksturs dizainparaugam ir tad, ja 
kopiespaids, ko tas atstāj uz informētu 
lietotāju, atšķiras no jau izpausta dizain-
parauga kopiespaida. Turklāt, novērtējot 
individuālo raksturu, ņem vērā izstrādā-
juma īpatnības un rūpniecības vai amat-
niecības nozares īpatnības. Tam, vai iz-
strādājumam ir kāda estētiska vai māks-
linieciska vērtība, nav nozīmes. 

Tiesības uz dizainparaugu
Komersantiem ir svarīgi izprast atšķi-

rību starp dizainera personiskajām tiesī-
bām un reģistrētā dizainparauga īpašnie-
ka izņēmuma tiesībām. Tiesības uz di-
zainparaugu ir dizainerim, dizainera tie-
sību pārņēmējam, vai kopīpašniekiem, ja 
vairākas personas dizainparaugu ir radī-
jušas kopīgi. Gadījumā, ja dizainparaugs 
radīts, veicot darba uzdevumu, tiesības uz 
to ir dizaineram, ja vien līgumā ar darba 
devēju nav paredzēts citādi. Neatkarīgi no 

Kā liecina nesen presē atspo-
guļotie notikumi saistībā ar 
spāņu uzņēmuma Constru-
cciones y Auxiliar de Ferro-

carriles, S.A. (CAF) skiču neatļautu pub-
liskošanu un ievietošanu AS  Pasažieru 
vilciens jaunā konkursa nolikumā, ko-
mersanti Latvijā īsti neizprot, kas ir di-
zainparaugs un kādas tiesiskās sekas var 
iestāties par svešu dizainparaugu izman-
tošanu savā komercdarbībā. 

Kas ir dizainparaugs?
Dizains veido izstrādājuma identitā-

ti  – tieši pateicoties dizainam, izstrādā-
jums kļūst unikāls, individuāls un atpa-
zīstams. Mūsdienās izstrādājuma indivi-
dualitāte kļūst arvien svarīgāka gan ražo-
tājam, gan patērētājam, tādējādi iezīmējot 
dizaina īpašo nozīmi komercdarbībā. Di-
zainam ir būtiska nozīme daudzās noza-
rēs, piemēram, tekstilrūpniecībā, modes 

industrijā, patēriņa mobilo ierīču nozarē, 
datorprogrammās (interfeisi), auto indus-
trijā un dekorējumos. Tāpat komersan-
ti var aizsargāt savu veikalu vai kafejnī-
cu interjera dizainu un konceptu. Starp 
populārākajiem piemēriem var minēt 
McDonald’s vai Double Coffee ēstuves di-
zainu, RIMI veikala dizainu utt. Tieši tā-
pēc, ja komersanta ražotā izstrādājuma 
komerciālā vērtība izpaužas arī tā dizai-
nā, ir vērts aizdomāties par dizainparauga 
reģistrāciju.

Atbilstoši Dizainparaugu likuma 
1. panta pirmās daļas pirmajam punktam, 
dizainparaugs ir izstrādājuma vai tā daļas 
ārējais veidols, kas izriet no izstrādājuma 
vai tā rotājuma (ornamenta) īpatnībām, it 
sevišķi no līniju, apveida, krāsu, formas, 
virsmas struktūras vai izmantoto mate-
riālu īpatnībām. Tādējādi Dizainparaugu 
likums dizainparaugam piešķir tiesisko 
aizsardzību, ja tas ir jauns (novitāte) un 
tam ir individuāls raksturs. 
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tā, kas ir dizainparauga pieteicējs vai īpaš-
nieks, dizainera tiesības ir neatsavināmas 
uz autorību, proti, tiesības tikt atzītam par 
attiecīgā dizainparauga autoru, vārdu, kas 
sevī ietver tiesības tikt minētam dizainpa-
rauga reģistrācijas pieteikumā un visos ar 
dizainparauga reģistrāciju saistītajos do-
kumentos, reģistrā un publikācijās, vai at-
teikties no šīm tiesībām un pieprasīt, lai 
viņa vārds netiktu minēts. Reģistrētā di-
zainparauga īpašniekam ir izņēmuma tie-
sības izmantot dizainparaugu un aizliegt 
to izmantot jebkurai citai personai. Iz-
ņēmuma tiesības neaprobežojas ar tiešu 
dizainparauga lietošanas aizliegumu, tās 
ietver sevī arī aizliegumu lietot izstrādā-
jumu, kura kopējais vizuālais iespaids bū-
tiski neatšķiras no reģistrētā dizainparau-
ga. Atšķirībā no dizainera dizainparauga 
īpašnieks var aizliegt pārdot, importēt, 
eksportēt, lietot, citā veidā izplatīt tirgū 
un uzglabāt minētajiem nolūkiem.

Reģistrācijas priekšrocības
Ievadā minētā piemēra gadījumā, ja 

Spānijas kompānija CAF ir aizsargājusi 
savu vilcienu interjera daļas, reģistrējot 
tās kā dizainparaugu, piemēram, vilcienā 
ievietotos krēslus, šī aizsardzība ir attie-
cināma uz krēsla formu, krāsu un mate-
riālu, kā arī uz materiālā attēloto zīmēju-
mu. Tieši tādēļ Pasažieru vilcienam pirms 
Spānijas kompānijas CAF vilciena inter-
jera un skiču ievietošanas savā jaunajā ie-
pirkuma tehniskajā specifikācijā bija jāsa-
ņem īpašnieka atļauja.

Dizainparaugi var būt divu veidu: re-
ģistrētie un nereģistrētie. Reģistrēto di-
zainparaugu īpašnieki bauda lielākas 
priekšrocības nekā nereģistrēto, jo reģis-
trētā dizainparauga aizsardzības apjomu 
nosaka reģistrācijā un oficiālajā publikā-
cijā ietvertie attēli. Kā arī, pirmkārt, re-
ģistrēts dizainparaugs nodrošina tā īpaš-
niekam izņēmuma tiesības uz šo dizain-
paraugu. Otrkārt, to var pārdot, dāvināt 
vai novēlēt mantojumā. Treškārt, tas var 
būt par pamatu finansējuma iegūšanai, 

piemēram, izmantojot kā ķīlu. Ceturt-
kārt, to var nodot lietošanai citai perso-
nai uz licences līguma pamata, gūstot par 
to atlīdzību. Visbeidzot, tas var veidot 
komercsabiedrības aktīvu daļu. Tieši ie-
priekš minētie iemesli ir par pamatu, lai 
liktu komersantiem aizdomāties par savu 
dizainu aizsardzību, reģistrējot tos kā 
dizainparaugus. 

Katrā valstī sava reģistrācija
Dizainparauga īpašnieks var izman-

tot savas izņēmuma tiesības tikai tai val-
stī, kur attiecīgais dizainparaugs reģis-
trēts, proti, ja dizainparaugs reģistrēts 
Latvijas Patentu valdē (www.lrpv.gov.lv/
lv), tā īpašnieks var realizēt savas izņēmu-
ma tiesības tikai Latvijas Republikā, bet 
citās valstīs kā nereģistrēto dizainparau-
gu. Tādējādi dizainparauga īpašniekam 
jāreģistrē dizainparaugs visās valstīs, ku-
rās to paredzēts realizēt, proti, ja komer-
sants realizē savu produkciju Baltijas val-
stīs, tad Lietuvā, Latvijā un Igaunijā. Lai 
atvieglotu dizainparaugu reģistrāciju vai-
rākās valstīs, dizainparauga īpašnieks var 
izmantot starptautiskās reģistrācijas1 vai 
Eiropas Kopienas2 priekšrocības. Starp-
tautiskās reģistrācijas priekšrocības var 
izmantot pieteicējs, ja interesējošā valsts 
ir Ženēvas akta dalībvalsts  – minētajam 
aktam Latvija pievienojās 2005.  gada 
26.  jūlijā. Starptautiskās reģistrācijas pie-
teikumā pieteicējs var iekļaut līdz 100 di-
zainparaugiem, bet reģistrāciju var attie-
cināt uz 55 valstīm, ieskaitot Eiropas Sa-
vienību. Starptautiskajā reģistrācijā pie-
teicējs norāda attiecīgās valstis, uz kurām 
vēlas attiecināt reģistrāciju. Atšķirībā no 
starptautiskās reģistrācijas Kopienas di-
zainparauga reģistrācija ir attiecināma uz 
visām 28  Eiropas Savienības valstīm ar 
vienu pieteikumu. 

Pārkāpējiem – dārga tiesvedība
Neatļauta reģistrētu un nereģistrē-

tu dizainparaugu izmantošana komerc-

darbībā pārkāpējam draud ar dārgu ties-
vedību un kompensācijas izmaksāšanu. 
Pret pārkāpēju reģistrētā vai nereģistrētā 
dizainparauga īpašnieks var vērsties ci-
viltiesiskā kārtībā, proti, iesniegt prasību 
Rīgas apgabaltiesā par nelikumīgu dizain-
parauga lietošanu. 

Reģistrētos dizainparaugus aizsar-
gā Dizainparaugu likums, bet nereģis-
trētos dizainparaugus var aizsargāt, pa-
matojoties uz Autortiesību likuma notei-
kumiem (kā dizaina darbu) un Padomes 
2001.  gada 12.  decembra Regulu (EK) 
Nr. 6/2002, kura paredz, ka nereģistrētos 
Kopienas dizainparaugus aizsargā trīs ga-
dus no tā brīža, kad dizainparaugs ticis 
darīts zināms sabiedrībai, proti, izstādīts 
iestādē, izlikts pirmo reizi pārdošanā u.c. 

Prasībā aizskartā dizaina īpašniekam 
ir tiesības prasīt zaudējumu un morā-
lā kaitējuma atlīdzību. Radītā zaudējuma 
un morālā kaitējuma atlīdzības apmēru 
nosaka tiesa saskaņā ar Civillikumu. No-
sakot zaudējuma apmēru, tiesa var ņemt 
vērā arī tās personas negodīgi gūto peļ-
ņu, kura prettiesiski izmantojusi dizain-
paraugu vai izstrādājumu, kura kopējais 
vizuālais iespaids būtiski neatšķiras no re-
ģistrētā dizainparauga. Gadījumā, ja fak-
tisko zaudējuma atlīdzības apmēru nevar 
noteikt, zaudējumu atlīdzības apmērs ir 
atbilstošs summai, kuru varētu saņemt di-
zainparauga īpašnieks par dizainparauga 
izmantošanas tiesību nodošanu licenciā-
tam. Turklāt, ja dizainparauga īpašnieks 
var pierādīt, ka pārkāpējs atdarina cita 
tirgus dalībnieka preču ārējo izskatu vai 
iepakojumu, saskaņā ar Konkurences li-
kuma noteikumiem var iesniegt prasību 
tiesā par negodīgu konkurenci. 

Komersantiem ir svarīgi atcerēties, ka 
visefektīvāk viņi var realizēt savu dizain-
paraugu aizsardzību un gūt no tiem pa-
pildu peļņu, kad tie ir reģistrēti attiecīga-
jā valstī. Kā arī komersantiem jāņem vērā 
tas, ka par neatļautu reģistrētu un nere-
ģistrētu dizainparaugu izmantošana savā 
komercdarbībā viņiem var draudēt dārga 
tiesvedība un naudas sodi. 

1. Pieteikums iesniedzams Vispasaules Intelektuālā īpašuma organizācijā (World Intellectual Property Organization (WIPO)).
2. Pieteikums iesniedzams Eiropas Savienības Preču zīmju un dizainparaugu reģistrācijas birojā (The Office of Harmonization for the Internal Market (OHIM)).
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